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artout ol vous regardez, partout ol vous allez, tout le monde le fait! Ce mouvement e bul'wgggm:t
réduction des déchets liés & lutilsation des sacs de plastique est définitivement diactualité.
fourre-tout réutilisables se trouvent dans les sacs a main, valises, poches, voitures, sacs a dos, paniers
/ magasinage et sacs a langer. Les fourre-tout réutilisables sont définitivement |a pour rester, ce qui-est tout a fait positif. "
Encore plus important, il sagit d'un mouvement collectif, créant un sentiment et un engagement plus profond, basé sur la
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participation active.

La consommation a toujours été basée sur le principe de l'offre et de la demande. Les fourre-tout réutilisables sont
maintenant offerts en une variété de modéles. les caractéristiques variables sont le format, la longueur des
poignées, le poids du matériel, la décoration et la couleur du fourre-tout. L'aspect fonctionnel s'avére une caractéristique
importante : le fourre-tout pliable NW4060 est un modéle résistant et compact une fois plié. Que le matériel de base soit
tissé ou non, le processus de fabrication des sacs est en constante évolution. Mois aprés mois, les fourre-tout deviennent
plus légers, plus résistants et plus fonctionnels. De plus, en grande partie causé par lintroduction de matériel non tissé, les
fourre-tout sont de plus en plus abordables. Le TO4708 et le TO4258 sont deux modéles populaires, permettant le transport de
charges lourdes.

Du point de wvue corporatif, les compagnies choisissent le fourre-tout afin d'étirer au maximum le pouvoir de leur
budget. Les acheteurs et promoteurs recherchent la visibilité offerte par l'utilisation des fourre-tout dans les promotions.
De plus, les compagnies qui choisissent de promouvoir la réutilisation bénéficient d'un regard favorable de leur clientéle. Les
applications récentes sont nombreuses et diversifiées. Certains concessoinnaires automobiles ont transférés une partie des
budgets prévus pour les panneaux-réclame vers des promaotions de fourre-tout qui procurent un panneau publicitaire mobile utilisé
fréquemment. En fait, ils choisissent de distribuer 10 000 panneaux-réclame a leurs clients. En offrant un fourre-tout, certaines
banques ont réussi a atteindre une clientéle potentielle beaucoup plus large que lors de promotions attirant seulement une partie
de la clientéle élitiste.

Votre participation a la campagne « Dites non aux sacs de plastique » et « Oui » a I'utilisation de sacs réutilisables n'a jamais été
aussi facile. Faites un geste concret en faisant la promotion d'un futur meilleur en investissant dans un fourre-tout Iéger, résistant,
réutilisable et économique.,



