1. Elever la reconnaissance sociale du manufacturier d’automobiles écologiques

2. Amener les consommateurs a effectuer un

ai routier

3. Positionner la marque sous un éclairage écologique
4. Maintenir la reconnaissance de la marque a long terme dans les

communautés clés
5. Augmenter les ventes d’automobiles

1. Commande importée de sacs composés de matériaux pré consommation
recyclés entiérement personnalisés TO4708

2. Ensemble pommier-cannelle GP6704

3. Couverture de voyage pour 'automobile CP4254

LA CAMPAGNE :

‘utilisation des médias de masse

contribue a la reconnaissance de la

marque. Le public est encouragé

a effectuer une visite chez le

concessionnaire afin d'effectuer un
essal routier du plus récent modele de véhicule
écologique. Pour une durée limitée, les clients
qui effectuent un essai routier recoivent un
cadeau sans frais/sans obligation pour avoir fait
I'essai du véhicule.

Le cadeau est un sac composé de matériaux de
pré consommation recyclés décoré dun collage
des plus récents modeéles du manufacturier
automobile. Desimages et symboles écologiques
sont insérés au montage. Selon le sujet de la
campagne, l'ensemble pommier-cannelle peut
étre remis avec le sac pour remercier le client
d’avoir fait I'essai routier.

La stratégie derriére la sélection d'un fourre-
tout réutilisable en tant que piéce maitresse de
la promotion est que le fourre-tout est devenu
un véhicule promotionnel de choix en raison de
sa vaste surface d’impression et de son utilité.
Le fourre-tout devient un panneau publicitaire
mobile pour une fraction du colt publicitaire! 11
y a fort a parier que le récipiendaire réutilisera
ce sac pour I'épicerie, faisant par le fait méme la
publicité de la marque a travers la communauté
pendant une longue période (nous avons vus des
sacs étre encore utilisés plusieurs années aprés
la campagne).

D’un peint de vue philosophique, la nature du
sac recyclé combiné a I'image écologique dont
Jouissent les fourre-tout réutilisables associent
le manufacturier @ un mouvement populaire
d’utilisation de sacs réutilisables répandu a
travers les populations. Des campagnes a succes

récentes ont ¢té effectuées par Lulu Lemon
et le Choix du Président, pour ne nommer
que ceux-ci.

Lune des fagons d’accroitre la rentabilité de
cette campagne est de combiner les efforts
de plusieurs concessionnaires participants
a travers le pays. Avec la participation de
plusieurs concessionnaires, les quantités a
commander peuvent rapidement passer de
quelques milliers & quelques dizaines de milliers
et méme de centaines de milliers. Un tel volume
peut réduire les cotits de 10% a 60%. Aussi, la
campagne peut savérer trés rentable pour le
concessionnaire si elle est subventionnée en
tout ou en partie par le manufacturier.

De légeéres modifications & la campagne peuvent
inclure une promotion postale en utilisant un
fourre-tout pliable comme prime publipostée.
Le récipiendaire du fourre-tout est encouragé a
présenter le fourre-tout afin d'eftectuer un test
routier pour lequel il obtiendra un cadeau. Le
cadeau peut étre aussi ¢laboré que la couverture
de voyage pour l'automobile CP4254 ou aussi
simple que I'ensemble pommier-cannelle a
cultiver soi-méme.

Peu importent les modifications que vous
apporterez a la campagne afin de satistaire les
exigences de la direction, I'évidence empirique
démontre que lutilisation de fourre-tout
combiné a Tutilisation de médias de masse
est une solution gagnante. Essayez cette
campagne auprés de compagnies d’assurances,
concessionnaires, entreprise de location,
fabricant de piéces et une multitude d’'entreprises
de toute sphére d’activités.
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